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G esté 0 Este relatério apresenta um panorama das agdes

realizadas pelo Museu A CASA do Objeto Brasileiro ao

e ava n gos longo de 2025, ano marcado por importantes avangos
institucionais e estruturais. Em sintonia com sua

Renata Mellio missao de preservar, difundir e valorizar o design, o

Diretora-presidente artesanato e os saberes manuais brasileiros, o Museu
concentrou esforgos no fortalecimento de sua gestao,
Eduardo Augusto Sena no planejamento de seu futuro e na qualificagdo de

Diretor executivo . - L
suas condig¢des de atuagéo. Entre os principais marcos

do periodo destacam-se o desenvolvimento e a
aprovagao de projetos voltados a realizagao de obras
e melhorias no espago museal, etapa fundamental
para ampliar a acessibilidade, a conservacao do
acervo, a experiéncia dos publicos e a
sustentabilidade da institui¢ao.

T T R TR N

AN

L9 5 *W
Wy b o F
BN

O ano também foi marcado pelo inicio do trabalho
da Diregéo Artistica, um passo significativo para o
fortalecimento da identidade cultural e programatica
do Museu. A nova frente de atuagéo contribui para
ampliar o didlogo entre tradigdo e contemporaneidade,
potencializando a realizagao de exposigdes, projetos
de pesquisa, agdes educativas e iniciativas de difusao
cultural. Em conjunto, essas agdes reafirmam o
compromisso do Museu A CASA do Objeto Brasileiro
com a valorizagédo dos fazeres brasileiros e com a
construgao de uma instituicdo cada vez mais
preparada para os desafios e oportunidades das
préximas décadas.
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Direcao
Artistica e
Alinhamento
Programatico

Mariana Lorenzi
Diretora artistica

O ano de 2025 marcou o inicio de um novo ciclo para o
Museu A CASA do Objeto Brasileiro. Com a chegada de
uma Direg&o Artistica dedicada, a instituicao fortaleceu o
alinhamento entre sua misséo histérica e os desafios
contemporaneos do campo do artesanato, do design e
da cultura material brasileira.

Mais do que organizar uma agenda de exposicdes e
atividades, o trabalho desenvolvido ao longo do ano
concentrou-se na construgéo de uma visdo programatica
integrada, capaz de conectar diferentes frentes de atuacao
do museu — programacao expositiva, educativo, acervo,
comunicacao, loja e relagées institucionais — em torno de
temas comuns e objetivos compartilhados.

A programagcé&o de 2025 foi orientada por questdes centrais
para a atuacdo do Museu A CASA: a valorizagao dos saberes
artesanais, a diversidade cultural brasileira, a relagédo entre
territério e criagéo, a transmissdo de conhecimentos entre
geracoes e os didlogos entre tradicdo e contemporaneidade.
Esses eixos fortaleceram a coeréncia conceitual das
iniciativas realizadas ao longo do ano.

Nesse contexto, o museu ampliou sua atuagédo como espago
de encontro entre arteséos, designers, pesquisadores,
artistas, educadores e publico, promovendo experiéncias
que reconhecem o objeto artesanal ndo apenas como
resultado material, mas como expressdo de modos de vida,
memoria e conhecimento.

Ao mesmo tempo, foram langadas bases importantes para
o futuro da instituigdo, por meio do fortalecimento de
parcerias estratégicas, da ampliagdo da presencga nacional
do museu e da consolidagdo de uma programacao capaz de
articular pesquisa, difusdo, formagéo e impacto social.

Os resultados apresentados neste relatério refletem esse
esforgo coletivo de alinhamento institucional e reafirmam o
compromisso do Museu A CASA do Objeto Brasileiro com a
valorizagao do fazer manual e com a construgéo de um espago
vivo de reflexao, criacdo e diadlogo sobre a cultura brasileira.
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PROGRAMAGAO

EXPOSICOES

Programacao

Ao longo de 2025, o Museu A CASA do
Objeto Brasileiro reafirmou seu compromisso
com a valorizagao do fazer artesanal, do
design brasileiro e das narrativas culturais
diversas, por meio de uma programacgao
publica consistente e plural, que trouxe ao
museu mais de 12.000 pessoas.

No total, foram realizadas 06 exposigdes,
consolidando o museu como um espago
ativo de reflexao, difusdo e de encontro para
se pensar a tradigdo e a contemporaneidade
no Brasil.

A programacéo expositiva contemplou
diferentes abordagens e territérios, com
destaque para o 9° Prémio Objeto Brasileiro,
iniciativa central do museu dedicada ao
reconhecimento da produgéo atual no
campo do design e do artesanato. As demais
exposicdes — Reflexdo Broches (22/03 a
13/04); Onde em Sonho Ela Mora (29/03 a
11/05); Qual o seu papel? Da fibra a forma, a
arte que pulsa da Paraiba (24/05 a 03/08);
Xingu — Reflexos Indigenas no Design
Contemporaneo (17/08 a 26/10); e Rendando
Histérias (16/11 a 01/03) — ampliaram o olhar
sobre materialidades, técnicas e saberes,
evidenciando a poténcia criativa de diferentes
regides e contextos culturais do Brasil.

Complementando as exposigdes, a
programacado contou com 23 atividades
abertas ao publico, entre encontros do Papo
de Casa, oficinas e eventos, o Museu A CASA
promoveu a troca direta entre publico,
artistas, artesaos e especialistas. Essas
acdes fortaleceram o papel da instituicao
como espaco de formagao, dialogo e
experimentagao.

Ao integrar exposi¢des e atividades formativas,
a programagéo de 2025 reforga a atuagdo do
Museu A CASA do Objeto Brasileiro como
plataforma de valorizagdo da cultura brasileira
em suas multiplas dimensdes — estética,
cultural e social.



PROGRAMAGCAO EXPOSICOES

Exposicoes 2025

exposicoes

1403

visitantes

204

dias em cartaz gratuitamente

049

estudantes recebidos
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90
PREMIO

OBJETO
BRASILEIRO

FOTO!: FELIPE PERAZZOLLO

9° PREMIO OBJETO BRASILEIRO ATE 16/03


https://www.acasa.org.br/nono-premio-objeto-brasileiro
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira
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REFLEXAO BROCHES 22/03 A 13/04


https://www.acasa.org.br/exposicoes-anteriores/reflex%C3%A3o_broches
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira

ONDE EM SONHO ELA MORA

GRISTIANE
MOHALLEM

29/03 A 11/05
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saiba mais

FOTO! FELIPE PERAZZOLLO


https://www.acasa.org.br/exposicoes-anteriores/onde-em-sonho-ela-mora
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira
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QUAL O SEU PAPEL? —
DA FIBRA A FORMA, A ARTE QUE PULSA DA PARAIBA 24/05 A 03/08


https://www.acasa.org.br/exposicoes-anteriores/onde-em-sonho-ela-mora
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira

T e

InpiGenas

XINGU
REFLEXOS INDIGENAS NO DESIGN CONTEMPORANEO

16/08 A 26/10

--------

saiba mais

FOTO: FELIPE PERAZZOLLO



https://www.acasa.org.br/exposicoes-anteriores/xingu%3A-reflexos-ind%C3%ADgenas-no-design-contempor%C3%A2neo
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira

RENDANDO HISTORIAS
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15/11 A 01/03

saiba mais


https://www.acasa.org.br/exposicoes-anteriores/onde-em-sonho-ela-mora
https://www.acasa.org.br/60-anos-da-moda-brasileira
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Programacao
Publica

A programagéo publica do Museu A CASA
do Objeto Brasileiro em 2025 consolidou-se
€como um espaco essencial de encontro,
troca e aprofundamento das reflexdes
propostas nas exposi¢coes, ampliando o
acesso aos conteldos e aproximando o
publico dos processos criativos e dos
saberes envolvidos no fazer artesanal.

Ao longo do ano, foram realizadas 23
atividades, compondo uma agenda diversa
que articulou e incentivou o didlogo entre
publico e artistas, designers, artesaos,
pesquisadores e profissionais da area.

Os encontros do Papo de Casa trouxeram
debates relevantes sobre identidade, cultura
material e os desafios contemporaneos do
setor, abordando temas como o que define
um objeto brasileiro, as relagdes entre
tradigdo e criagdo contemporanea, e os
impactos das mudangas climaticas sobre
praticas artesanais.

As oficinas, por sua vez, ofereceram
experiéncias praticas e sensoriais,
contemplando diferentes técnicas e
linguagens — da papietagem ao bordado
botéanico, do grafismo indigena a criagdo
com materiais naturais — promovendo a
valorizagéo do fazer manual e o contato
direto com processos criativos. Destacam-se
também as atividades conduzidas por
mestres e coletivos indigenas, que
trouxeram ao publico saberes tradicionais e
perspectivas fundamentais para o
entendimento da produg&o cultural
brasileira.

A programacéo incluiu ainda agdes voltadas
a relagao entre cultura e tecnologia, como
discussdes sobre presenca digital e novas
formas de circulagao do fazer artesanal.

Ao promover essa diversidade de agbes, o
Museu A CASA reafirma seu papel como um
espaco vivo de circulagdo de conhecimentos,
valorizagéo de saberes e fortalecimento das
redes entre criadores e publico.
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atividades

o /2

participantes

16
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Papos de Casa

papos de casa

333

pessoas

LAB Arte

sol

Reflexos do Xingu

O que faz um objeto ser brasileiro

17
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Roda vento

PROGRAMAGAO PUBLICA

Cartazes

Oficinas

oficinas

223

pessoas



2 PROGRAMAGAO PROGRAMAGAO PUBLICA

Espaco De Eventos

atividades

393

pessoas

19
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Loja

Em 2025, a loja do Museu A CASA do Objeto
Brasileiro consolidou-se como um importante
eixo de articulagao entre pesquisa, difusédo e
sustentabilidade institucional, ampliando seu
papel para além do espago comercial e
afirmando-se também como ambiente de
curadoria, formacéo e conex&o entre publico
e artesé&os.

Ao longo do ano, as viagens de pesquisa

de campo realizadas em estados como
Pernambuco, Minas Gerais, Para e Ceara
contribuiram para o mapeamento,
aproximacao e fortalecimento de relagées
com novos artesdos. Esse movimento ampliou
a rede de parceiros da loja, promovendo a
diversidade de técnicas, territérios, estéticas
e narrativas, a0 mesmo tempo em que
difundiu o nome do museu em diferentes
contextos produtivos.

Observou-se também um aumento significativo
na procura por parte de arquitetos, decoradores
e estudantes de design e artesanato, que
passaram a reconhecer a loja como um espago
de referéncia para pesquisa de técnicas,
materiais e identificagao de arteséos
qualificados. Nesse sentido, a atuagéo da
equipe se fortaleceu por meio de um trabalho
continuo de consultoria ao publico, oferecendo
mediag&o e aprofundamento sobre os processos
e saberes envolvidos nas pegas.

LOJA

A loja reafirmou ainda seu carater hibrido,
sendo cada vez mais percebida como um
espaco de visitagdo onde os objetos sdo
apresentados em diadlogo com seus
contextos culturais e produtivos, € ndo
apenas como itens de consumo.

No ambiente digital, as redes sociais
desempenharam um papel fundamental na
aproximagao entre publico e artesados, com
o compartilhamento de histérias, processos
e técnicas, ampliando a visibilidade dos
produtores e fortalecendo vinculos.

No campo da gestéo, foram implementadas
melhorias estruturais importantes, com a
organizacgao e sistematizagdo do acervo da
loja, incluindo o registro e codificagao das
pecas e a regularizagdo do controle de
estoque. Houve também revisao e ajuste
dos valores praticados, buscando maior
equilibrio entre remuneracao justa aos
artesaos e posicionamento de mercado.

Como resultado, a loja ampliou seu catéalogo,
com o aumento no nimero de fornecedores
arteséos, reforcando seu compromisso com
a valorizacéo do fazer manual e com a
geracao de impacto positivo nas cadeias
produtivas do artesanato brasileiro.

FOTO: PATRICIA KEDE GODOY
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Loja

648 530

vendas objetos

803
06

artesaos parceiros estados representados

FOTO: PATRICIA KEDE GODOY
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LOJA 22

Acao Especial
DW! Semana de
Design

Durante a DW! Semana de Design de S&o Paulo, a loja do
Museu A CASA recebeu uma ambientagéo/instalagao
assinada por Luly Viana, construida a partir dos quatro
elementos da natureza: a4gua, terra, fogo e ar. A intervencao
propds uma leitura sensorial e poética dos objetos,
ressaltando suas materialidades, origens e processos de
transformacao, e reforgando a conex&o entre o fazer
artesanal e os ciclos naturais.

FOTOS: JULIO KOHL
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Participagoes externas

Em 2025, o Museu A CASA do Objeto Brasileiro
ampliou sua presenca institucional por meio de
participagdes em eventos externos de relevancia
nacional, fortalecendo redes, difundindo suas
iniciativas e promovendo o didlogo sobre o
artesanato e o design brasileiro em diferentes
contextos.

Em parceria com a Artesol, o museu integrou
a programacao do Papo Artesanal — Inovagao
e tradigdo no artesanato, contribuindo para o
debate sobre os desafios contemporaneos
da criagdo artesanal e apresentando o Prémio
Objeto Brasileiro como uma plataforma de
valorizagédo da produgéo autoral.

A loja do museu também marcou presencga
em ac¢des formativas e educativas, como o
Sabado Cultural — Didlogo com as Culturas
Indigenas, realizado pelo Colégio Santa Cruz,
em Sao Paulo. A atividade promoveu o
contato direto com o publico, especialmente
familias e criangas, por meio da exposi¢ao e
mediagao de objetos, além da participagao
em palestras e oficinas, ampliando o alcance
institucional e o interesse pelas tematicas
trabalhadas pelo museu.

O Museu A CASA participou ainda de
importantes feiras e encontros do setor,
como o Saldo do Artesanato de Sao Paulo e
a Fenearte, no Recife, contribuindo em rodas
de conversa e apresentacoes institucionais
que abordaram iniciativas de fortalecimento
do artesanato brasileiro e a atuagéo do
museu No campo.

No universo da moda e do design contemporaneo,
destaca-se a participagdo no Sao Paulo Fashion
Week, com a instalagdo Casa Bordada como
cenario do desfile da marca FOZ, evidenciando
o didlogo entre artesanato e criagéo
contemporéanea.

Em ambito internacional, o museu integrou a
programacao da COP 30, em Belém do Par3,
com participagédo na Casa Amazdnia, iniciativa
do Instituto Arapyau. Na ocasiéo, apresentou a
instalacédo “8 partes de uma mesa brasileira”,
no dia dedicado a sistemas alimentares, além
de uma fala institucional, reforgando a relagao
entre cultura material, sustentabilidade e
territorio.

Por fim, participou do MICBR, em Fortaleza.
O MICBR € uma iniciativa do Governo Federal
que promove a internacionalizagdo e o
fortalecimento da economia criativa brasileira,
reunindo profissionais, instituicdes e empresas
em rodadas de negécios, encontros e
atividades de formagéao, ampliando conexdes
e oportunidades no setor.

Essas participagoes reforgcam o posicionamento
do Museu A CASA como agente ativo na
articulagao de redes, na difusdo de conhecimento
e na valorizacédo do artesanato brasileiro em
multiplos territérios e plataformas.
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L1

MUSEU 7 cRSm Frres

O PREMIO oBTETO
BRASILEIRo

T o
Papo Artesanal - Inovacgéo e tradigéo no Sabado Cultural - Diadlogo Com As Culturas 19° Saldo do Artesanato de Sao Paulo 17° Fenearte
artesanato parceria com a Artesol Indigenas parceria com Colégio Santa Cruz Roda de conversa: iniciativas que fortalecem o Conversas Instigantes: Museu A Casa apresenta o
14 de maio, Sao Paulo 17 de maio, Sao Paulo - SP artesanato brasileiro Prémio Objeto Brasileiro
Com Angelo Miguel, coordenador do 10° 22/05, Sao Paulo - SP 14/07, Recife - PE
Premio Objeto Brasileiro Com Mariana Lorenzi (Museu A Casa), Ana Clara Melo Com Mariana Lorenzi, mediagéo et Lime

(Artesol), mediag&o Isabel Franke (Artesol)

Desfile FOZ na SPFW COP30 - Cas’Amazonia Mercado das Industrias Criativas do Brasil
Instalagéo da Casa Bordada como cenério do desfile da Instalagéo 8 partes de uma mesa brasileira (MICBR) + Ibero-América 2025

marca FOZ, do estilista Anténio Castro no dia dedicado a sistemas alimentares 3 a 7/12, Fortaleza - CE

17/10, Sao Paulo - SP Fala de apresentacdo do Museu A Casa pela diretora Participagdo em rodadas de negécios

artistica Mariana Lorenzi

13/M, Belém do Para - PA | Apoio: Instituto Arapyal
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Acervo

Em 2025, o acervo do Museu A CASA do
Objeto Brasileiro seguiu ativo em agdes de
difus&o e articulagdo com diferentes campos
criativos. Destaca-se o empréstimo da obra
Casa Bordada para o desfile da marca FOZ,
apresentado no Sao Paulo Fashion Week.

A presenga da pega como elemento cenografico
reforgou o dialogo entre o acervo do museu e a
moda contemporanea, ampliando a visibilidade
das préticas artesanais em novos contextos

e publicos.
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Comunicacgao

28

Em 2025, o Museu A CASA do Objeto
Brasileiro avangou no fortalecimento de
sua comunicagéo institucional, ampliando o
alcance e a qualidade de suas interacdes
com o publico.

Observou-se um crescimento no nimero
de seguidores e um aumento significativo
no engajamento nas plataformas digitais,
refletindo uma comunicagao mais consistente
e alinhada as agdes do museu. A contratagao
de uma nova assessoria de imprensa
contribuiu para a ampliagdo da presenca na
midia, com um maior nidmero de matérias
publicadas e maior visibilidade das
atividades realizadas ao longo do ano.

Paralelamente, foi desenvolvido um projeto
de sinalizagdo para o museu, com o objetivo
de qualificar a experiéncia de visitagao,
aprimorar a orientagédo do pUblico nos
espacos e fortalecer a identidade institucional.

Essas iniciativas reforcam o compromisso do
Museu A CASA com uma comunicagéo mais
integrada, acessivel e estratégica, ampliando
o didlogo com diferentes publicos.
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Repercussdes — Publicagdes

Design em comunhao
com a floresta

Uma Loja para enaltecer o
artesanal e seus criadores

rica diverskisde cutursl do Brasl

Revista ArgXP

A revista ArgXP, que circula
trimestralmente, apresentou o museu em
4 encartes impressos e digitais.

Qual o seu papel?

A pergunta ares e nome i sxpasigbo no 19° Salks do
‘om jansirs,

e s s mostra. O ebeto, oo cursdoria da Shegio

Matss,
dedicadas b srte da papietager o 6 papsl macht

29
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Repercussdes — Televisao

(#muLHERES

TV Gazeta

31 de maio de 2025

Programa Mulheres

Pauta: Dicas de Passeios Culturais
por Séao Paulo

Exposicéo Qual o seu papel? Da fibra a
forma: a arte que pulsa da Paraiba

MARIANA ALDANO (8

TV Globo

18 de outubro de 2025
Programa Antena Paulista
Pauta: Dicas Culturais

Exposigédo Xingu: Reflexos Indigenas no
Design Contemporéneo

30
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Repercussoes —
Imprensa

publicagées
em 2025

CRIANCAS

Swelen Romani

Arte
colorida

papel maché & pap

ines249

A ARTE DE CRIAR ENCANTAMENTO

Mostra apresenta um universo lodico
enraizado nas memdrias, territér

) gine circular por um espago
repleto de cores, simbolos ¢ se-
res, tals como maracatus, brincan-

tes, palhagos, animais antisticos,
maletas e bon,
rigueza cultural do Nordeste brasi
leiro. Na mostra Qual o seu papel?
a da

s que espelham a

S A

leiro, em 5o Paulo

odia 3 de agosto,

1 objeto cel

, popular e profundamente

105 e afetos do Nordeste

convida i rellexiio sobre memdria,

identidade ¢ sustentabilidade
pegas sairam das mios de scu

tesdios paraibanos que trabalham

com o papel por meio das té

caixas de medicamentos ¢ rolos de
papel higiénico, se unem a fibras e

na, cana-d : ade
carnaiiba, espada-de-sdo-jorg

datc-
ados, como papelio,

is quais bana-

bola,

pim-elefante, para originar papiros
que incorporam texturas e tonali
dades tnicas is obras. “A criativida-
de coletiva pode revelar beleza on-
de menos se espera, Além disso, o

[azer artesanal segue sendo um elo
vital entre passado, presente e futu-
ro’, diz Mariana Lore
tistica da instituigio.

diretora ar

54 00 DBJETD BRASILEIRD

MUSEU &

Al
ultura

ARTES VSIS

Qual o
papel

da Paraiba?

Sete s paribano s as el de
s ot o

Folha de 5.Paulo

NOVIDADES DA SEMANA

Qual o Seu Papel? da Fibra a
Forma, a Arte Que Pulsa da
Paraiba

Retine objetos de sete artesdos da
Paraiba. Adriano Oliveira, Babd
Santana e Carlos Apollo sdo alguns
deles. Feitas de papel maché, prin-
cipal matéria-prima, as obras
caracterizam personagens da
regido em cores fortes.

& b (ASAEMROIN  Deign £

Exposicdo apresenta os
vencedores do 9° Prémio Objeto
Brasileiro

31

€13 SEXTA-FEIRA, 31 DE MARCO DE 2025

guiafolha

Redne broches de 28 artistas bra-
sileiros e oitosuecos, explorando
o simbolismo dos objetos como
expressies de identidade e me-
maria, além de pensar no papel
da joalheria como arte, Nas cri-
agoes, foram utilizados mareri
als sustentiveis, como plasticos
descartados e residuos vegetais.
Museu A Casa doObjeto Brasileira - av.
Pedroso de Morais, 1.218, Pinheiros,
regidio oeste. Qui. a dom., das 10h

a5 16h. De ¥3/3a13/4. Grads

ADMIRADOR perfies

Matriarcado design

Elbinomio“diseio + anesania” tene nombre de mujet Aqu, un tribuioa
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Canais de comunicagao

™

e-mail marketing

23.302

mailing total

@

site

13.000

acessos

)

youtube @acasamuseu

1.537

inscritos

instagram @museuacasa

31.200

seguidores

(f)

facebook @museuacasa

11.790

seguidores

32

(in)

linkedin

2148

seguidores

28

emails enviados

13.000

usuarios

0.800

visualizagées

101.600

usuarios alcangados

39.922

usuérios alcangados

30

publicagées

1

33.900

10

308

200

o541

newsletters visualizagdes de pagina videos publicagées publicagées visitas ao perfil
80.200 | 500 | 117000 | 15.605
impressodes stories visitas ao perfil impressoes

344,5

horas de exibigao

628.517/

visitas ao perfil

2.000

engajamento

* alcance 100% organico

*obs.: o filtro do linkedin s6 permite até
365 dias antes da data de hoje. dessa
forma, os dados aqui apresentados sao
de 17.04.2025 até 31.12.205



5 Educativo



5 EDUCATIVO

Educativo

Em 2025, o programa educativo do Museu

A CASA do Objeto Brasileiro se consolidou
como um espago de encontro vivo entre
pessoas, saberes e territérios, ampliando sua
atuacao para além do espago expositivo e
fortalecendo vinculos com diferentes
publicos.

Ao longo das exposic¢des, o educativo
promoveu experiéncias sensiveis que
articularam mediagao, pratica artistica e
escuta ativa. Na exposicéo “Qual o seu
papel? Da fibra a forma, a arte que pulsa da
Paraiba”, por exemplo, circularam 1.772
visitantes, com participagdo de publicos de
diferentes regides do Brasil e do exterior.
As a¢des educativas incluiram oficinas,
visitas mediadas e encontros com mestres
artesaos, criando um ambiente de troca
direta entre pUblico e fazer artesanal.

As atividades com grupos e agdes externas
tiveram papel fundamental nesse processo,
com 1049 pessoas atendidas em visitas
agendadas e agdes educativas ao longo do
ano, incluindo criangas, estudantes e
educadores. As oficinas se destacaram
como espacos de criagao coletiva, reunindo
diferentes geragdes em torno do fazer
manual e transformando materiais simples,
como o papel, em experiéncias de
imaginagado, memoria e expressao.

Em outras exposi¢des, como “Xingu —
Reflexos Indigenas no Design Contemporaneo”,
o educativo também promoveu encontros,
oficinas e rodas de conversa, além de
receber 9 grupos agendados, totalizando

165 participantes, reforcando o papel do
museu como espago de formagéo e didlogo
intercultural.

Nesse contexto, a exposicéo “Rendando
Histérias” ampliou de forma significativa a
dimens&o sensivel e participativa das agdes
educativas. Ao apresentar os saberes da
renda renascenca e as manifestagoes
culturais do Cavalo Marinho, a mostra criou
um ambiente de troca direta entre artesas e
publico, no qual técnicas, memérias e
narrativas foram compartilhadas por meio de
visitas mediadas, oficinas e apresentagdes
culturais. As atividades conduzidas pelas
Rendeiras da Aldeia evidenciaram o fazer
artesanal como préatica viva, transmitida
entre geragdes, transformando o espago
expositivo em um lugar de escuta, convivéncia
e experiéncia coletiva, onde tradigéo e
contemporaneidade se entrelagam.

A parceria com a EMEI Pedroso de Morais
se destacou como uma das experiéncias
mais significativas do ano. Integrada ao
projeto Museu Além Muros, a iniciativa
aproximou criangas de 4 a 6 anos do

universo do museu por meio de visitas em
cortejo pelo bairro, oficinas, agdes dentro da
escola e formagao de professores. A presenca
continua das criangas no museu trouxe
novas camadas de sentido as exposigoes,
preenchendo o espago com brincadeira,
curiosidade e afeto, e reafirmando o
potencial transformador da relagdo entre
cultura e educacgao.

Ao longo do ano, a equipe educativa
também investiu em sua formagéo, com
participagdo em atividades no Museu da
Pessoa, voltadas a metodologia de coleta de
histérias orais. Essa formagao resultou na
habilitagao para a criagdo de um nicleo do
Museu da Pessoa no A CASA, abrindo novas
possibilidades de atuagdo voltadas a
escuta, registro e valorizagado das narrativas
dos publicos e dos artesaos.

Mais do que nimeros, o educativo de
2025 foi marcado por experiéncias de
encantamento, escuta e criagao
compartilhada. Entre desenhos, histérias,
oficinas e conversas, 0 museu se afirmou
como um espago aberto ao aprendizado
coletivo, onde o fazer manual, a cultura
popular e os vinculos humanos se
entrelagam, criando memérias que
permanecem para além da visita.
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QUEM SOMOS E COMO FIZEMOS

Parcerias 2025

Em 2025, o Museu A CASA do Objeto
Brasileiro fortaleceu e ampliou sua rede de
parcerias e aproximagoes institucionais,
estabelecendo didlogos com organizagdes
culturais, coletivos, 6rgdos publicos e
iniciativas nacionais e internacionais.

Essas conexdes foram fundamentais para
arealizagao de projetos, circulagdo de
conteldos e expansao do alcance do museu.

Destacam-se articulagdes com instituicées
como Artesol, Instituto Arapyad, Instituto
Socioambiental e Fundagdo Roberto
Marinho, além de didlogos com museus e
centros culturais como a Cinemateca
Brasileira, o Museu do Pontal, e o Instituto
Tomie Othake.

No ambito de eventos e politicas publicas,

0 museu esteve em interlocugdo com
iniciativas como o Saldo do Artesanato de
S30 Paulo, a Fenearte (Feira de Nacional de
Negodcios de Artesanato - Recife), o MICBR e
o Programa do Artesanato Brasileiro, além
de parcerias com governos estaduais e
agentes do setor criativo.

Ao todo, foram estabelecidas 23 parcerias e
aproximagoes institucionais ao longo do
ano, reforgando o papel do Museu A CASA
como articulador de redes e agente ativo na
valorizagéo, promogé&o e desenvolvimento
do artesanato e do design brasileiros.

19° Saldo do Artesanato
de S0 Paulo

ADEPE / Fenearte
ArteSol

Centro Nacional de Arte,
Artesanato e Design de
Cabo Verde

Cinemateca Brasileira
Colégio Santa Cruz

Coletivo Rendeiras da
Aldeia

CRAB / Sebrae — Centro
de Referéncia do
Artesanato Brasileiro

Festival Cidade da Cultura

FOZ (SPFW)

Fundagao Roberto
Marinho

Governo do Estado da
Paraiba

Instituto Arapyal
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ISA — Instituto
Socioambiental

Instituto Tomie Ohtake
Jornal Nexo

Ministério da Cultura (MicBR)
Museu do Pontal

Programa de Artesanato
Paraibano

Programa do Artesanato
Brasileiro (PAB) — Ministério
do Empreendedorismo, da
Microempresa e da Empresa
de Pequeno Porte (MEMP)

Secretaria de Cultura,
Economia e IndUstria
Criativas do Estado de Sao
Paulo (CultSP Pro)

Secretaria de Educagéo do
Municipio de Sao Paulo

Yankatu



Governancga

Em 2025, o Museu A CASA do Objeto
Brasileiro avangou de forma significativa no
fortalecimento de sua governanga e
estrutura institucional, inaugurando uma
nova fase de planejamento estratégico e
sustentabilidade.

Destaca-se a contratagéo de uma diretora
artistica, Mariana Lorenzi, que passa a atuar
na conducgao e qualificagdo da programacao
e no alinhamento das diretrizes institucionais
do museu. No campo da governanga, houve
também a entrada de uma nova conselheira
fiscal, Marcela Amaral, contribuindo para o
aprimoramento dos processos de
acompanhamento e transparéncia.

Com o objetivo de ampliar e diversificar
suas fontes de financiamento, o museu
estruturou uma frente dedicada a captagao
de recursos, incluindo a contratagéo de
consultoria especializada e a realizagdo de
um evento voltado a aproximagao com
potenciais patrocinadores. Nesse contexto,
foi firmada parceria com o escritério
Levisky Legado, que gerou resultados
expressivos na prospecgao institucional,
com 172 empresas contactadas, 35 retornos
recebidos e 27 reunides realizadas.

Como resultado dessas agdes, 0 museu
alcancou, em 2025, uma receita total de
aproximadamente R$ 818.000,00,
proveniente de diferentes fontes, incluindo
editais pUblicos, como o ProAC (linhas 17 e
36), o Programa de Artesanato da Paraiba
(PAP), doagdes de pessoas fisicas, apoio do
Instituto Arapyal e receitas préprias, como
locagéo de espacos e vendas da Loja.

No campo da gestdo operacional, foram
implementadas melhorias na administragdo
predial, com a contratagdo de empresa
especializada para manutencao e cuidado
dos edificios, contribuindo para a
conservagdo e qualificagdo dos espagos.

O periodo também foi marcado pela
conquista de dois editais ProAC em 2024,
que garantem impacto direto na programacgao
e na infraestrutura do museu: o ProAC 17/2024 —
Apoio a Projetos de Artesanato e o ProAC
36/2024 — Manutengéo e Modernizagao

de Museus.

Esses avangos reforgam o compromisso do
Museu A CASA com a profissionalizagao de
sua gestdo, a ampliagao de suas parcerias e
a construgao de bases sélidas para sua
sustentabilidade e crescimento.
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Quem somos

Diretora Presidente
Renata Mellao

Diretoras

Sonia Kiss

Maria Eudéxia Mellao
Figueiredo Atkins

Conselho Fiscal

Marco Antonio Leonardo Alves
Marta Villares Ribeiro Matta
Marcela Amaral

Conselho Consultivo

Auresnede Pires Stephan

Hélio Rubens Batista Ribeiro Costa
llana Seltzer Goldstein

Marcos Cartum

Pieter Thomas Tjabbes

Tito Enrique da Silva Neto
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Equipe

Diregcao Executiva
Eduardo Sena
Direcéao Artistica
Mariana Lorenzi

Administrativo-Financeiro
Tatiana Sousa

Comunicagao
Halinni Garcia Lopes

Desenvolvimento Institucional
Carolina Rocha

Gestao Predial
Janice Monteiro

Gestao Loja
Patricia Kede Godoy

Loja
Livia Andrello
Mediacao e Educativo

Camilla Pires
Andrea Vicente

Producgao
Renata Zanetti Sant’Anna

Servigos Gerais
Maria José Miguel Pereira

Zeladoria
Alfredo Matias

Assessoria de Imprensa
Agéncia Taga

Consultoria de Comunicagao
Regina Galvao
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